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Resumen

El objetivo de este estudio es
identificar factores que influyan en la
imagen social que la poblacion tiene
de las personas con cancer. Para
responder a este objetivo se
realizaron analisis estadisticos de
datos obtenidos del OncoBarémetro,
estudio que analiza las percepciones,
actitudes y conocimientos de la
poblacion residente en Espafa ante
la enfermedad del cancer.

Una de las preguntas que
comprende el cuestionario del
OncoBarémetro es: ¢Cudl de las
siguientes opiniones se acerca mds a
la idea que Ud. tiene de las personas
que tienen un cdncer? A esta
pregunta, el 26,8% de la poblacion
encuestada responde que las
personas que tienen cancer son
iguales que las demas, seguida del
18,9% de la poblacidn que piensa
que las personas con cancer tienen
mas capacidad de superaciény

OncoBarometro, Imagen social de las personas con cancer

frente al 17,1% de la poblacién que
afirman que no pueden valerse por si
mismas, que necesitan cuidados.

La imagen social positiva de las
personas con cancer se observa
especialmente entre las mujeres,
entre las personas mas jovenes,
entre aquellos de origen espafiol y
entre el grupo de poblacidn con
estudios superiores. Asi también el
haber tenido una experiencia
cercana con el cancer, bien personal
bien a través de una persona
cercana, y finalmente el conocer
alguna asociacion de lucha contra el
cancer esta relacionado con tener
una imagen social positiva de las
personas con cancer.
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1. INTRODUCCION

El conocer la imagen social de las
personas con cancer, es decir, cdmo
la poblacion piensa, percibe,
representa, a las personas con
enfermedades cancerosas, es una
herramienta importante tanto para
las asociaciones que trabajan en la
lucha contra el cancer como para las
administraciones publicas,
sociedades cientificas y profesionales
de la salud, ya que permite trabajar
para superar la posible
estigmatizacion y discriminacién
social de estas personas.

La informacidn que se presenta en
este informe, obtenida a través de
diferentes andlisis estadisticos, se ha
extraido del OncoBarémetro, estudio
realizado por la Asociacién Espafiola
Contra el Cancer (aecc), a través del
Observatorio del Cancer aecc*. Este
estudio constituye la mayor encuesta

en Espaia sobre percepciones y
actitudes de la poblacidon ante la
enfermedad de cancer. El
OncoBarédmetro permite, a través de
los datos obtenidos a partir de cerca
de 8.000 entrevistas personales
realizadas, describir las percepciones
y actitudes de la poblacidn residente
en Espaina ante la enfermedad del
cancer, y analizar el grado de
conocimiento sobre distintos
aspectos de esta patologia. Es
importante destacar que el analisis
de dicha encuesta supondra un
avance en el conocimiento de la
percepcidn social del cancer.

Ademas de las preguntas sobre
percepciones, actitudes y
conocimientos de la poblacidn
respecto al cancer, el cuestionario
utilizado incluye una detallada
seleccién de variables
sociodemograficas de las personas
encuestadas cuyo analisis

*Mas informacién del OncoBarémetro disponible en www.aecc.es/investigacion

pormenorizado permite profundizary
explicar distintos perfiles de
respuesta entre la poblacidn
entrevistada.

Entre los resultados mas destacables
del OncoBardmetro se observa una
percepcion mayoritaria sobre la
gravedad del cancer como problema
de salud en nuestra sociedad. Esta
gravedad también se percibe a través
del temor expresado ante esta
enfermedad, para un 37% de la
poblacion el cancer es la enfermedad
o situacion que mas temor le
produce por delante de
enfermedades degenerativas (29%),
enfermedades mentales (9%) o el
SIDA (7%), entre otras. Es de destacar
el consenso en la sociedad sobre
como deben orientarse los recursos
en investigacion, un 66% de la
poblacién residente en Espaia da
prioridad al cdncer a la hora de
distribuir estos recursos.
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A pesar de considerar el cdncer como
una enfermedad grave como se acaba
de comentar, el nivel de informacion
y conocimientos sobre el cancer es
bajo. En cuanto a los tumores mas
conocidos destacan el cancer de
mama y el cancer de pulman,
mientras que otros canceres como el
cancer de colon o cancer de prdéstata
tienen una notoriedad
considerablemente menor, cdnceres
que tienen una alta incidencia entre
la poblacién. Tener un historial de
cancer en la familia y el habito de
fumar son los factores a los que se
atribuye un mayor riesgo a la hora de
desarrollar un cancer. De este modo,
el principal motivo aducido para
pensar que el riesgo de desarrollar un
cancer es bajo o muy bajo, es no
tener ninguno de estos dos factores

de riesgo.
Tener un historial de cancer en la
familia y el habito de fumar son los
factores a los que se atribuye un mayor

riesgo a la hora de desarrollar un
cancer.

En cuanto al conocimiento de
sintomas la mitad de los encuestados
afirman conocer alguno, siendo un
bulto o nédulo (mencionado por el
33%) y una mancha o lunar que
cambia de forma, tamafio o color
(15% de menciones) los mas
conocidos, mientras que el
conocimiento o menciones de otros
sintomas son muy minoritarios. Las
pruebas diagndsticas de un cancer,
aparte de la mamografia, tampoco
son mayoritariamente conocidas
entre los encuestados.

Por ultimo, entre los resultados mas
destacables del OncoBarémetro, se
extrae que un 38.8% de los
entrevistados recuerdan haber
recibido, visto o leido alguna
informacion relacionada con el cancer
en los ultimos seis meses. En
términos generales esta informacion
tiene efectos positivos, anima a
seguir informandose, a hacerse
revisiones o cambiar el estilo de vida,

sin embargo, también se puede
encontrar a personas a quienes el
efecto que provoca es el contrario al
perseguido, bien porque les deja
indiferentes o bien porque la
informacidn recibida les provoca
preocupacion, desanimo o temor.

Sin duda, profundizar en esta
informacion facilitara el disefio de
guias y recomendaciones que
permitan adaptar los mensajes,
programas y acciones de informacién
y educacion sobre el cancer de tal
manera que lleguen a la poblacion de
manera mas eficiente consiguiendo
resultados mas eficaces.

El objetivo general de este informe es
analizar la imagen social de la
poblacidn sobre las personas con
cancer. Hay quienes comparten una
idea negativa de estas personas al
opinar que no pueden valerse por si
mismas, que de alguna manera son
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responsables de tener esta enfermedad, vuelca en ellas, que tienen mas poblacién tiene sobre el
gue moriran antes que el resto, que no capacidad de superacién, que son cancer en la opinién que se
pueden desempefiar su trabajo tan bien  iguales que las demas, o que han formado de las

como las demas, o que les falta apoyo disfrutan mas de la vida. personas que tienen esta
social. Otros tienen una imagen positiva enfermedad.

al considerar que todo el mundo se En este contexto, los objetivos

especificos de este estudio son:

* Examinar caracteristicas
demograficasy
socioecondmicas de la
poblacién asociadas a una
imagen positiva sobre las
personas que tienen cancer
frente a una imagen
negativa.

Identificar posibles
diferencias en la imagen
social de las personas que
tienen cancer, en funcién de
la experiencia/cercania de la
poblacién con la
enfermedad.

* Analizar el efecto de los
conocimientos y las
percepciones que la
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2. BREVE INTRODUCCION A LOS
METODOS DE ANALISIS.

El presente analisis parte de la
informacidén recogida en el
OncoBarometro. El trabajo de campo
tuvo lugar entre los meses de
noviembre y diciembre de 2010 por
el Centro de Investigaciones
Socioldgicas (CIS)*. La muestra estd
formada por 7.938 mujeres y
hombres de 18 y mas afos de edad,
residentes en Espafia. La muestra,
desde el punto de vista estadistico,
fue disefiada para ser representativa
a nivel nacional y a nivel de
comunidades auténomas. Para
realizar este informe se considerd un
tamaino muestral de 7.037 casos, se
excluye un 11,35% de los registros al
faltar informacién en algunas de las
variables incluidas en el analisis de
regresion.

Para responder al objetivo de
identificar factores que nos

permitieran explicar la imagen social
de las personas con cancer en el
presente trabajo se incluyen:
variables sociodemograficas,
indicadores de nivel socioecondmico,
variables de estado de salud, de
conocimientos y percepciones sobre
cancer asi como variables
relacionadas con la cercania que las
personas han tenido con las
enfermedades cancerosas, asi como
la Comunidad Auténoma de
residencia del entrevistado. El detalle
del analisis estadistico realizado
puede consultarse en el Anexo |l.

En este estudio la variable
dependiente fue la imagen social del
cancer, la cual se recogid a través de
la siguiente pregunta del
OncoBarémetro: “¢Cudl de las
siguientes opiniones se acerca mds a
la idea que Ud. tiene de las personas
que tienen un cdncer?”. Las opciones
de respuesta a esta pregunta fueron
las siguientes:

* soniguales que las demas

* tienen mas capacidad de
superacion

* no pueden valerse por si mismas;
necesitan cuidados

* moriran antes que el resto

* todo el mundo se vuelca con ellas

* les falta apoyo social

* no desempeifian su trabajo tan
bien como los demas

* sonresponsables de que les haya
aparecido un cancer

* disfrutan mas de la vida

La variable dependiente
posteriormente se categorizé en
imagen social positiva, incluyendo las
siguientes respuestas: “son iguales
que las demds”; “tienen mads
capacidad de superacion”; “todo el
mundo se vuelca con ellas”;
“disfrutan mas de la vida” y en
imagen social negativa: “no pueden
valerse por si mismas; necesitan
cuidados”; “morirdn antes que

8

*CIS, estudio 2848
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el resto”; “les falta apoyo social”; “no
desempenan su trabajo tan bien
como los demds”; “son responsables
de que les haya aparecido un

cancer”.
3. RESULTADOS

En este apartado se describen
aquellas caracteristicas de la
poblacion que estan relacionadas
con tener una imagen social positiva
frente a una imagen social negativa
de las personas que tienen cancer.
En primer lugar, se presentan
resultados descriptivos sobre la
opinidn de la poblacién sobre las
personas con cancer. A continuacion,
se describe la percepcion de la
poblacién sobre las dificultades que
tienen aquellos con enfermedades
cancerosas. En segundo lugar, se
exponen las caracteristicas
demograficas y socioecondmicas, de
salud, y conocimientos y
percepciones que contribuyen a

explicar la imagen, positiva o
negativa, que la poblacidn tiene de
las personas con cancer.

Es importante destacar que en la
presente investigacion se analizo si
existia variabilidad en la imagen
social que la poblacién tiene sobre
las personas con cancer en funcion
de la comunidad autdonoma de
residencia. Se observd asi que el
hecho de residir en una comunidad
autonoma u otra no explica la
imagen social que la poblacidn tiene
sobre las personas con
enfermedades cancerosas. Explicado
esto, es importante indicar que los
resultados que se presentan a
continuacion son validos para todas
las comunidades auténomas ya que
en el modelo estadistico se incluyd la
variable de comunidad auténoma de
residencia para controlar su efecto.

3.1. Opinion de la poblacion sobre
las personas con cancery

percepcion sobre las dificultades
gue tienen para desarrollar su vida
en sociedad

A la pregunta recogida en el
OncoBarémetro: ¢Cudl de las
siguientes opiniones se acerca mds a
la idea que Ud. tiene de las personas
que tienen un cdncer?, el 26,8% de la
poblacién encuestada responde que
las personas que tienen cancer son
iguales que las demas, seguida del
18,9% de la poblacidn que piensa
que las personas con cancer tienen
mas capacidad de superaciéon y
frente al 17,1% de la poblacién que
afirman que no pueden valerse por si
mismas, que necesitan cuidados.
Representan un menor numero las
personas que dicen moriran antes
que el resto (10,8%), que todo el
mundo se vuelca con ellas (10,1%),
que les falta apoyo social (8%), que
no desempefian su trabajo tan bien
como los demas (3,1%), que son
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responsables de que les haya
aparecido un céncer (3,0%) y
finalmente, que disfrutan mas de la
vida (2,1%) (Gréfico 1).

Estas diferentes opciones de
respuesta facilitadas a los
encuestados para que describieran la
imagen social que ellos tenian de las
personas con cancer, fueron
clasificadas como imagen positiva
(“Son iguales que los demds”;
“Tienen mds capacidad de
superacion”; “Todo el mundo se
vuelca con ellas”; “Disfrutan mds de
la vida”), y como imagen negativa
(“No pueden valerse por si mismas”,
“necesitan cuidados”; “Morirdn
antes que el resto”; “Les falta apoyo
social”; “No pueden desempeiiar su
trabajo tan bien como los demds”;
“Son responsables de que les haya
aparecido un cdancer”). Esta
clasificacion permitio identificar
aquellas caracteristicas de la

En cuanto a las dificultades de las
personas con cancer, el 70,7% de la
poblacidon que compone la muestra
de este estudio, afirma que las
personas con cancer tienen mas

poblacidn que se asocian a una imagen
social positiva frente a una imagen
social negativa de las personas con
cancer, como se mostrara a
continuacion.

Grafico 1. Porcentaje de personas segun su imagen social del
cancer.

B Imagen social negativa I Imagen social positiva

Son iguales que las demas 26,8
Tienen mas capacidad de superacion

No pueden valerse por si mismas, necesitan..
Morirdn antes que el resto

Todo el mundo se vuelca con ellas

Les falta apoyo social

No pueden desempefiar su trabajo tan bien..
%

Son responsables de que les haya aparecido..

Disfrutan mas de la vida
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dificultades para conseguir un
empleo, el 70,5% percibe que tienen
mas dificultades para adoptar un/a
hijo/a, y el 67,7% que tienen mas
dificultades para conseguir una
hipoteca (Grafico 2). Estas son, de las
opciones planteadas, aquellas entre
las que la poblacién encuestada
percibe que las personas con cancer
se enfrentan a mayores dificultades.

Es importante sefalar que
proporcionalmente los encuestados
afirmaron que las personas con
cancer tienen mas dificultades que el
resto para desarrollar distintos
objetivos vinculados a la vida
cotidiana, a excepcion de la opcidn
mantener amistades, en la que
mayoritariamente manifestaron que
las personas con enfermedades
cancerosas tienen las mismas
dificultades que el resto de la
poblacion.

Grafico 2. Porcentaje de personas segun la percepcién de las
dificultades de las personas con cancer.

= Més dificultades © Las mismas
0 = Menos dificultades mN.S./N.C
%
100
80 -
60 -
40 -
20 -
0 - ‘
Mantener Encontrar Acceder  Conseguir una Adoptarun/a  Conseguir
amistades pareja transplante de  hipoteca hijo empleo
oérganos
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El Grafico 3 muestra como influye el social positiva de las personas con 3.2. Qué variables pueden explicar

que la poblacion tenga una imagen cancer es mayor entre quienes la imagen social de las personas con

social positiva de las personas con perciben que los enfermos de cancer cancer

cancer en la percepcién de las tienen menos o las mismas

dificultades que éstas tienen para dificultades que el resto de la El analisis de las caracteristicas

desarrollar actividades de la vida poblacién para realizar distintas demograficas, socioecondmicas, de

cotidiana. actividades de la vida cotidiana salud, asi como los conocimientos y
como, por ejemplo, mantener percepciones sobre el cancer

El porcentaje de poblacidn amistades (61, 7% vs 45,9). demuestra que estas variables se

encuestada que tiene una imagen encuentran estrechamente

Grafico 3. Porcentaje de poblacidn con imagen social positiva de las personas con cancer segun

las dificultades percibidas para desarrollar actividades de la vida cotidiana.
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relacionadas con la imagen social
gue la poblacién tiene sobre Ia
personas con cancer.

La Tabla 1y Tabla 2 (ver Anexo )
presenta los numeros absolutos y los
porcentajes de personas con una
imagen social negativa y positiva de
acuerdo con las caracteristicas
anteriormente mencionadas. La
Tabla 3 (ver Anexo Ill) corresponde a
los modelos de regresion logistica 'y
tienen como objetivo identificar los
factores asociados a una imagen
positiva frente a una imagen
negativa.

Caracteristicas sociodemogrdficas

Una mayor proporcidén de mujeres
que de hombres mostré tener una
imagen social positiva de las
personas que tienen cancer (60,0%
frente a 56,0%).

Esta diferencia entre sexos se

mantiene en todos los grupos
etdreos cuando se estratifica por la
variable edad.

Como puede observarse en el
Gréfico 4, en el grupo de edad de 18
a 34 afos, la proporcién de personas
con una imagen social positiva es de
63,6% en mujeres y 59,6% en
hombres. En la misma linea, en el
grupo de mayor edad (75 afios y
mas) si bien el porcentaje de
personas con una imagen positiva es
menor (44,54%) las diferencias por
sexo se mantienen en la misma
direccion (45,8% en mujeres 'y 42,4%
en hombres).

Estas diferencias permanecen en el
modelo multivariado (Tabla 3). Dicho
modelo muestra que la probabilidad
de tener una imagen positiva de las
personas con cancer es un 15%
menor en los hombres respecto a
las mujeres. En relacion con la edad
presenta una relacidn inversa con la

imagen social positiva de las
personas con cancer, de modo que a
medida que la edad aumenta,
disminuye la probabilidad de tener
una imagen positiva. Estos resultados
reflejan diferencias estadisticamente
significativas en la imagen social que
la poblacion tiene de las personas con
cancer, en funcion del sexo y la edad.

Otra variable sociodemografica, como
es el pais de nacimiento, mostré una
asociacion significativa con la imagen
social construida de las personas con
cancer. Un 58,4% de las personas
nacidas en Espaia manifiesta tener
una imagen positiva, frente a un
54,0% de la poblacidn de origen
extranjero (Grafico 5). El modelo
multivariante (Tabla 3) muestra que la
probabilidad de tener una imagen
positiva de las personas que tienen
cancer es un 33% mayor en las
personas nacidas en Espafa respecto
a las nacidas en el extranjero.

13
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Es importante sefialar que el 89,6% Indicadores de nivel socioeconémico cancer, de modo que a medida que

de la muestra corresponde a el nivel educativo es mayor, aumenta
personas nacidas en Espanay el El nivel de estudios presentd una el porcentaje de personas con una
10,4% a personas nacidas en otros relacion directa con tener una imagen imagen positiva (Grafico 6). De esta
paises. social positiva de las personas con forma, en el grupo de personas sin

Grafico 4. Porcentaje de poblacidn con imagen positiva de las personas con cancer. Distribucion

por sexo y edad.
Distribuciéon por sexo

*Sexo
100 - }
= Mujeres
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60
Distribucién por edad
75 y mas afios 40 -
8%
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estudios o que no habian finalizado los estudios
de primaria (7,4% de la muestra) menos de la
mitad tiene una imagen social positiva de las

Grafico 6. Imagen social de las personas con cancer.

Distribucion por nivel de estudios.

personas con cancer (44,2%) mientras que esta Distribucion por nivel de estudios
Superior < Primaria
19% 7%
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proporcion aumenta hasta el 65,0%
entre aquellos con estudios
superiores, que constituyen el 19,4%
de la poblaciéon de este estudio. Mas
concretamente, el analisis
multivariante (Tabla 3) muestra la
existencia de un gradiente positivo
de forma que segun incrementa el
nivel de estudios incrementa la
probabilidad de tener una imagen
social positiva de la personas con
cancer. Tomando como referencia el
grupo de menos estudios, las
personas con educacién superior
mostraron un 72% mas de
probabilidad de tener una imagen
positiva de las personas con cancer.

En este sentido cabe recordar, al
igual que se hizo en informes
anteriormente publicados del
OncoBarémetro (Observatorio del
Cancer aecc, 2012), la importancia
que tiene el nivel educativo como
determinante social de la salud de

las personas, habiéndose
demostrado que para mejorar la
salud es necesario incrementar el
nivel general de la educacién de una
sociedad (Wilkinson and Marmot,
2003).

El estatus socioecondmico de la
poblacidn encuestada mostré una
tendencia similar a la variable nivel
de estudios, si bien su efecto a la
hora de explicar la imagen social que
los encuestados tienen de las
personas con cancer dejé de ser
significativo al tener en cuenta el
nivel de estudios. Este mismo efecto
pudo observarse en el estudio
OncoBardmetro, actitudes ante la
informacidén sobre cancer
(Observatorio del Cancer aecc, 2012)
donde se analizaba la influencia del
estatus socioecondmico frente a la
actitud, positiva o negativa, que
muestran las personas cuando
reciben informacidn sobre cancer.

Caracteristicas de salud

Tener o haber tenido un cancer
(3,8% de la muestra) es una variable
de salud que tiene una asociacion
consistente con tener una imagen
social positiva de las personas con
cancer. En este grupo de poblacion,
los que padecen o han padecido un
cancer, el 61,2% manifestaron tener
una imagen social positiva de las
personas con cancer, frente al 55,0%
en aquellas personas que no habian
tenido cancer (Grafico 7). Si bien,
cabe destacar que un 38.8% de las
personas que tienen o han tenido un
cancer tienen una imagen negativa.
El andlisis multivariado (Tabla 3)
muestra que las personas que han
tenido cancer tienen una
probabilidad de tener una imagen
positiva de las personas con cancer
un 95% mayor que las personas que
no han tenido la enfermedad.
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Posiblemente las personas que han
padecido una enfermedad cancerosa
extrapolen su experiencia vital
cuando son preguntados por cual es
la imagen que tienen de las personas
con cancetr.

Otra variable de salud estudiada,
relacionada con tener una
experiencia cercana con las
enfermedades cancerosas, es que la
poblacién encuestada tuviera o
hubiera tenido alguna persona
cercana con cancer. El 48,1% de los
encuestados respondieron
afirmativamente a esta pregunta,
dato que muestra la relevancia del
cancer como enfermedad de nuestro
tiempo.

Esta variable también ha resultado
estadisticamente significativa en
relacion con la imagen social del
cancer. Concretamente, el 61,2% de
la poblacion encuestada que afirmo
tener en su entorno cercano

personas con cancer, tiene una
imagen positiva de las personas con
cancer frente al 38,8% que tiene una
imagen negativa (Grafico 8). Los
resultados del analisis multivariante

muestran que la probabilidad de
tener una imagen social positiva de
las personas con cancer es de un
12% entre las personas que tienen
una persona cercana con cancer

Grafico 7. Imagen social del cancer por experiencia cercana con la
enfermedad de cancer -haber tenido cancer.
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respecto a los que no han tenido
esta experiencia.

Cabe seialar que las vivencias, bien
sean propias o proximas, de las

enfermedades cancerosas, y de su
gestion a todos los niveles
(sanitarios, sociales, econémicos,
politicos) pueden estar influyendo en
la construccion de una imagen

Grafico 8. Imagen social del cancer por experiencia cercana con la
enfermedad de cancer -persona cercana con cancer o superado.
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positiva de las personas con cancer.

Sin embargo, cabe afadir que no se
encontré asociacion entre el hecho de
gue haya fallecido una persona
cercana con cancer y la imagen social
gue la poblacidn tiene de los
enfermos de cancer. Entre aquellos
que han tenido a una persona cercana
gue ha fallecido de cancer, el 58,5%
tiene una imagen social positiva de la
enfermedad. Entre las personas que
no han tenido ningln ser cercano que
haya fallecido por cancer la imagen
positiva fue muy similar, del 57,1%.

Conocimientos y percepciones sobre
el cancer

Alo largo de este trabajo se han
explorado como la mayor o menor
importancia que las personas daban a
distintos factores de riesgo
relacionados con el desarrollo de un
cancer podia influir en la percepcion
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social que las personas tienen de
esta enfermedad. Es asi como se
analizo el papel de la importancia
que las personas daban al peso, al
tabaco, al consumo de alcohol, a la
exposicion a radiaciones y a la

contaminacion atmosférica. De estas,

solo la influencia percibida del peso
como factor de riesgo de desarrollar

un cancer mostrd una asociacion con

tener una percepcion social positiva
o negativa de dicha enfermedad.

Percepcion de estigma de las
personas con cdncer

Clasicamente se define estigma
como “un atributo profundamente
desacreditador dentro de una
interaccion social particular”
(Goffman, 1963). Autores como
Castro & Farmer (2005) han
trabajado sobre el estigma social
relacionado con la enfermedad,
definiendo cdmo éste se da cuando
las personas identifican y etiquetan

diferencias humanas, siendo
agrupadas estas diferencias en
relacién con comportamientos
negativos, estableciéndose una
diferenciacién y distancia entre “los
enfermos” y “los no enfermos”, asi
como pérdida de estatus social y
discriminacion.

En este estudio, la variable “estigma”

refiere a las dificultades percibidas
que las personas con cancer tienen
para encontrar pareja, conseguir un

empleo, conseguir una hipoteca para

comprar una vivienda, o adoptar un
hijo.

Entre la poblacidn encuestada para
este estudio, la percepcién de
estigma de las personas que tienen
cancer es de un 46,8% frente al
32,5% de las mismas que tiene una
percepcion baja de estigma y un

20,7% de la poblacion que no sabe o

no contesta (Grafico 9). Quienes
percibian una baja estigmatizacion

mostraron en mayor medida una
imagen positiva de las personas que
tienen cancer (64,2%) frente a
quienes percibian una alta
estigmatizacion (54,9%).

El analisis multivariado muestra
como las personas que tienen una
percepcion de estigma alta tienen
una probabilidad un 22% menor de
tener una percepcion social positiva
de las personas que tienen esta
enfermedad, en comparacién con las
personas que tiene una percepcion
de estigma bajo.

Quienes percibian una baja
estigmatizacion mostraron en mayor

medida una imagen positiva de las
personas que tienen cancer
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Frente a estos datos es importante
sefalar otra de las variables que
resultd significativa en el analisis,
tanto en el modelo bivariado como
en el multivariado: la percepcion de

dificultades de las personas con
cancer para mantener amistades. La
poblacién que participd en este
estudio manifesté en un 76,1% no
percibir dificultades entre las

Grafico 9. Percepcion de estigma sobre las personas con cancer.
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personas con cancer para mantener
amistades (Grafico 10). De este
76,1% de la poblacion, el 61,8%
tenian una imagen positiva de las
personas con cancer. Entre aquellos
que si percibian dificultades para que
las personas con enfermedades
cancerosas mantuvieran amistades
(18,7%) el 54,0% tenian una imagen
negativa de las mismas. Esto viene a
demostrar que existe una relacion
entre la imagen que la poblacién
construye de las personas enfermas
de cancer y cdmo perciben que
estas personas puedan desarrollar
su vida cotidiana, siendo manifiesto
que cuando tienen una imagen
negativa perciben que tienen mas
dificultades.
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Grafico 10. Percepcion sobre una mayor dificultad para mantener 11). El an4lisis multivariado muestra
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Conocimientos sobre las contra el cancer representan el
asociaciones de lucha contra el 55,6% de la muestra poblacional
cdncer considerada en este estudio. De

entre estas personas, el 61,3% tenia
Las personas que afirmaron recordar una imagen positiva de aquellos con
alguna asociacion dedicada alalucha  enfermedades cancerosas (Grafico
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Grafico 11. Recuerda alguna asociacion de lucha contra el cancer.
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4. CONCLUSIONES

El estudio presentado ha dado
respuesta a preguntas de gran interés
acerca de la imagen social de la
poblacién sobre las personas con
cancer, permitiendo asi identificar
aquellos factores que influyen en la
construccion social de dicha imagen.

En primer lugar se muestra como los
primeros datos de la investigacion

han descrito la construccion de la
imagen social sobre las personas con
cancer. El 58% de la poblacidén tiene
una imagen social positiva de aquellas
personas que tienen cancer.

En cuanto a los factores que influyen
en la construccion social de la imagen
de las personas con cancer, en
relacidn con las caracteristicas
sociodemograficas y
socioecondmicas, destacamos que las
mujeres tienen una imagen social
positiva de las personas con cancer

porcentualmente mayor a la de los
hombres, al mismo tiempo que la
imagen positiva es mayor cuanto
mas joven es la poblacidn, tanto en
el caso de las mujeres como en el de
los hombres. Es posible que el
ideario sobre el cancer esté
cambiando, siendo los jovenes
conocedores de los avances en
diferentes ambitos como el de los
cuidados, los tratamientos, la
investigacion en general, que estan
favoreciendo el que las personas
enfermas de cancer tengan mayores
tasas de supervivencia.

Otro factor sociodemografico
significativo fue el haber nacido en
Espana, frente a haber nacido en el
extranjero para tener, en mayor
proporcién, una imagen social
positiva de aquellos que tienen
enfermedades cancerosas.
Finalmente subrayamos que el nivel
de estudios resulté ser una variable
sociodemografica significativa,

siendo la poblacion con mayor nivel de
estudios la que sustenté mayores
porcentajes de imagen social positiva
de las personas con cancer.

El analisis multivariante muestra como
ser mujer, ser joven, haber nacido en
Espafia, y tener un nivel de estudios
superior, se asocia de forma
independiente a tener una imagen
social positiva de las personas con
cancer.

En relacién con las caracteristicas de
salud, los resultados obtenidos indican
gue las personas que han tenido una
enfermedad cancerosa, o bien tienen
alguna persona cercana con cancer
presentan una imagen social positiva
de aquellos que tienen este tipo de
enfermedades en mayor medida que
guienes no han tenido una experiencia
cercana con la enfermedad. Asi
también es destacable que la poblacion

qgue manifestd tener personas proximas
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que habian fallecido por el cancer
tiene en mayor proporcién una
imagen social positiva de las
personas con cancer. Sus vivencias,
bien sean propias o proximas, de las
enfermedades cancerosas,
posiblemente hayan influido en la
construccion de una imagen mas
positiva de las personas con cancer.

Con respecto al analisis de la
influencia de la percepcién de
estigma en la imagen social que
tienen de las personas con dicha
enfermedad, es importante sefialar
que un 46,8% de la poblacién
encuestada percibio una alta
estigmatizacion de las personas con
cancer, lo que ademas se vio
significativamente asociado a mayor
probabilidad de tener una imagen
social negativa de estas personas.
Sin embargo, es destacable que
mayoritariamente (76,1%) la
poblacidon encuestada no percibe
que las personas con cancer tengan
dificultades para mantener

amistades, lo que también se asocio
a una imagen positiva de las
personas con enfermedades
cancerosas. Esto viene a demostrar
la existencia de una relacion entre la
imagen que la poblacidn construye
de las personas enfermas de cancery
como perciben que estas personas
puedan desarrollar su vida cotidiana.

Finalmente, en cuanto a los
conocimientos sobre asociaciones de
lucha contra el cancer como son las
asociaciones sin animo de lucro, algo
mas de la mitad de la poblacién
encuestada dijo conocer alguna
asociacion (55,6%). Entre esta
poblacidn la imagen social positiva
de las personas con cancer se
manifestd también de forma
mayoritaria (61,3%) dato que
refuerza cdmo el hecho de conocer
asociaciones de lucha contra el
cancer estaria influyendo
positivamente en la imagen social
gue se tiene de los enfermos de
cancer.
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5. RECOMENDACIONES

Evitar la estigmatizaciény
discriminacién de las personas
con cancer es una tarea
prioritaria. Para ello, es
necesario trabajar con los grupos
de poblacion que manifestaron
una mayor tendencia a tener una
imagen negativa de la
enfermedad (hombres,
poblacién mayor, poblacién cuyo
pais de origen no es Espana,
poblacidn sin estudios o con
menos de cinco afos de
escolarizacion).

A lo largo del analisis ha
guedado patente el papel clave
gue juega el nivel de estudios en
la imagen social de las personas
con cancer. Se hace
imprescindible elaborar e
implementar campafias y
acciones educativas dirigidas a
mejorar el nivel de informacion,
de estos colectivos, sobre la

enfermedad y a desterrar mitos y
creencias sobre las personas con
enfermedades cancerosas para
evitar su estigmatizaciony
discriminacion.

Se sugiere realizar actividades
que contemplen dar voz a
aquellas personas que han
tenido cancer, o bien que han
tenido personas cercanas con la
enfermedad con el objetivo de
facilitar que la poblacidn conozca
sus vivencias y mejorar la imagen
social de las personas con cancer.
Se recomienda profundizar en el
estudio de las dificultades que
tienen las personas con cancer
para desarrollar su vida
cotidiana, percibidas por la
mayor parte de la poblacidn
encuestada sobre todo en lo
relativo a conseguir un empleo o
una hipoteca, entre otras,
haciéndolas visibles para luchar
asi contra ellas.

Fomentar una imagen social
positiva de las personas con
cancer evitara en gran medida su
estigmatizacién y discriminacion
a la hora de desarrollar
actividades de la vida cotidiana.
Es por ello oportuno que las
asociaciones de lucha contra el
cancer desarrollen campafas de
difusion de su labor con el objeto
de darse a conocer a la sociedad,
para potenciar que la sociedad
tenga una imagen social positiva
de las personas con cancer.
Finalmente es importante indicar
que este tipo de estudios
fomentan el conocimiento de
nuestra sociedad, siendo
necesarios para continuar
construyendo una sociedad
solida capaz de hacer frente,
entre otros males, a
enfermedades como el cancer,
uno de los retos de nuestro

tiempo.
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ANEXOS

Anexo |. Ficha Técnica OncoBarémetro

Ficha técnica

Tamaio de la muestra disefiada
Tamano de la muestra realizada

Afijacion

Puntos de muestreo

Procedimiento de muestreo

Error muestral

Modo de administracion
Fechas de la recogida de datos

Nacional (excluyendo las Ciudades Auténomas de Ceuta y Melilla)

Poblacion residente de ambos sexos de 18 afios y mas.
8.000 entrevistas

7.938 entrevistas

No proporcional

594 municipios y 50 provincias.

Polietapico, estratificado por conglomerados, con seleccion
de las unidades primarias de muestreo (municipios) y de las
unidades secundarias (secciones) de forma aleatoria
proporcional, y de las unidades ultimas (individuos) por rutas
aleatorias y cuotas de sexo y edad.

Los estratos se han formado por el cruce de las 17
comunidades autdonomas con el tamaino de habitat, dividido
en 7 categorias: menor o igual a 2.000 habitantes; de 2001 a
10.000; de 10.001 a 50.000; de 50.001 a 100.000; de 100.001 a
400.000; de 400.001 a 1.000.000, y mas de 1.000.000 de
habitantes.

Para un nivel de confianza del 95,5% (dos sigmas), y P=Q, el
error real es de +1,12% para el conjunto de la muestra y en el
supuesto de muestreo aleatorio simple.

Entrevista presencial en los domicilios

12 de noviembre-12 de diciembre de 2010

Disefio de la encuesta (en colaboracion con la aecc), realizacion del trabajo de campo y
procesamiento de los datos: Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS)

Anexo Il. Descripcion del andlisis estadistico

En primer lugar se analiza la poblacion de estudio
segun su imagen social del cancer en base a la
siguiente pregunta comprendida en el
cuestionario del OncoBarémetro: ¢ Cual de las
siguientes opiniones se acerca mas a la idea que
Ud. tiene de las personas que tienen un cancer?
Las diferentes opciones de respuesta facilitadas a
los encuestados para que describieran la imagen
social que ellos tenian de las personas con cancer,
fueron clasificadas como imagen positiva (“Son
iguales que los demds”; “Tienen mds capacidad
de superacion”; “Todo el mundo se vuelca con
ellas”; “Disfrutan mds de la vida”), y como imagen
negativa (“No pueden valerse por si mismas”,
“necesitan cuidados”; “Morirdn antes que el
resto”; “Les falta apoyo social”; “No pueden
desempenar su trabajo tan bien como los demds”;
“Son responsables de que les haya aparecido un
cdncer”). Esta clasificacion permitid identificar
aquellas caracteristicas de la poblacidn que se
asocian a una imagen social positiva frente a una
imagen social negativa de las personas con cancer.
Es asi como en segundo lugar se analiza la

poblacidn de estudio segun caracteristicas 27



OBSERVATORIO
» del CANCER
aecc

Informar para Avanzar

OncoBarometro, Imagen social de las personas con cancer

sociodemograficas,
socioecondmicas, de salud, de
percepciones y conocimientos sobre
el cancer. En tercer lugar se realizan
analisis descriptivos con cada una de
estas variables independientes y la
variable dependiente de imagen
social de las personas con cancer.

Seguidamente, un analisis obligado
era conocer si existia variabilidad en
la imagen social de las personas con
cancer segun la comunidad
auténoma de residencia. En el
analisis de varianza como primer
paso de un analisis multinivel, ya se
observa que no existe variabilidad
significativa entre comunidades
auténomas en la imagen social que
la poblacién encuestada tiene sobre
las personas con cancer. Por tanto,
dada esta falta de variabilidad, se
procede a realizar un analisis de
regresion logistica de un solo nivel.

Especificamente se analizé la

relacién de variables
sociodemograficas,
socioecondmicas, de salud, de
percepciones y de conocimientos
(variables independientes) con una
imagen social positiva frente a una
imagen social negativa de las
personas con cancer (variable
dependiente). El procedimiento
seguido consistid en: modelos de
regresion univariados. Sobre la base
de los resultados de estos analisis se
realizaron analisis multivariados. Se
comienza con modelos de dos
variables independientes, incluyendo
de forma fija la variable mas
significativa en el modelo univariante
y el resto de variables de una en una.
Al finalizar este proceso se realizan
modelos de tres variables
independientes, luego de cuatro, y
asi sucesivamente hasta obtener un
modelo completo en el que pueden
observarse las caracteristicas que
contribuyen significativamente en la
imagen social de la poblacién sobre

las personas con cancer. Es
importante tener en cuenta que, en
este modelo completo o saturado, el
efecto de las variables es
independiente, permitiendo conocer
el efecto que cada variable tiene por
si misma en la variable dependiente
que se quiere explicar.

Dicho esto, debe destacarse que los
resultados del modelo multivariado
del presente estudio son validos para
todas las comunidades auténomas,
ya que en el modelo se incluyé la
variable de comunidad auténoma de
residencia para controlar su efecto.
De este modo, las diferencias
observadas en este estudio se
mantienen, sea cual sea la
comunidad auténoma de residencia.
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Anexo lll. Tabla 1.
Imagen social de las
personas con cancer

segun las caracteristicas
de la muestra.

OncoBarometro, Imagen social de las personas con cancer

Mo pueden valerse por | Son responsables de | Morirdn antes que el | No pueden desempefiar
si mismas, necesitan | gue les haya aparecido resto su trabajo tan bien Les falia apoyo social
cuidados un Cancer como los demas
n % n W, n % n W, n % n L
7037 100,00 1200 7 171 210 208 760 " 1080 20 " an3 564 20
Caracteristicas demograficas
Sexo
Mujer 3586 50,96 626 17,46 7 198 347 5,88 108 301 287 8,00
Hombre 3451 40,04 578 16,75 139 403 413 11,07 112 325 277 2,03
Edad
18334 2137 30,38 310 14,02 85 3,04 217 10,15 M 182 180 842
35354 2627 3733 397 15,11 &6 251 271 10,32 84 320 223 240
55374 1607 24,11 322 18,97 54 3,18 200 11,79 70 412 127 748
75y mas 577 8.20 166 28,77 24 4,18 73 12,65 24 4,18 23 572
Pak de nacimiento
Espafia 6305 20,61 1084 17,19 172 274 871 10,64 100 3,18 404 7.84
Otro pais 731 10,30 119 16,28 37 5,08 89 12,18 21 2487 70 5,58
Caracteristicas socioeconomicas
Nivel de estudios
Sin estudios f Menos de 5 escolarizado | 520 7.30 145 27,88 2 173 a9 17,12 23 442 24 462
Primaria 1305 10,82 310 2222 &1 366 163 11,68 81 437 0] 845
Secundaria / Formacion profesional 37681 5343 582 1547 121 322 391 10,40 107 284 316 240
Superior 1263 10,36 167 12,25 29 2,13 117 858 29 2,13 135 5,00
Experiencia cercana con la enfermedad de cancer
Ha tenido enfermedades cancerosas
No 6774 08,25 1173 17,32 204 201 T44 10,02 207 3,086 551 813
Si 284 375 3 11,74 8 227 17 644 12 455 13 402
Persona cercana con cancer o superado
No 3655 51,04 [il=] 18,03 131 358 437 11,06 114 312 270 730
=1 3382 48,06 512 15,14 70 234 323 5,55 105 3,10 204 260
Conocimientos y percepciones sobre cancer
Influencia percibida del peso en el desarrollo de un cancer
Baja 4406 63,88 710 15,70 143 3.18 468 1041 147 327 336 747
Alta 16801 2275 206 18,40 49 3,08 172 10,74 48 3,00 163 10,18
NS /NC. 941 1337 197 20,04 18 191 121 12,86 25 266 a5 891
Percepcion estigma sobre las personas que tienen cancer
Baja 1800 2625 24 12,75 &7 355 184 288 4 217 163 283
Alta 3555 50,51 850 18,20 113 3,18 425 11,96 128 3,60 280 8,13
NS fNC. 1583 2283 313 19,65 30 1.88 172 10,80 51 3.20 112 7.03
Percepcion mayor dificultad para mantener amistades
No 5355 78,10 812 15,16 166 3,10 525 5,80 156 201 388 725
=1 1214 1867 208 22,68 37 2482 189 14,32 ag 365 138 10,50
NS /NC. 368 523 o4 25,54 8 217 46 12,50 17 462 a7 10,05
Recuerda alguna asociacion de lucha confra el cancer
No 3010 55,56 751 18,21 126 322 469 11,00 130 332 274 7.01
=1 3128 4444 453 1448 85 272 201 5,30 =0i] 288 280 527

Imagen negativa
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Imagen positiva
Todo el mundo se welca . i i . B
con ellas Tienen mas napa'ldad Son |gua|es' Dlsfrutanl mas dela
Anexo I I I . Ta bla 1 . de superacion que las demas vida
. n % n % n % n % n %
Imagen social de las 7037 wmooo| | 71z T 1043 1330 1880 1286 "26.0 | 150 243
personas con cancer R NI R I T
’ ’ . Sem
segun las caracteristicas Mujer 3586 5086 | | 388 1082 734 2047 835 2607 | @D 251
Hombre 3451 4004 325 542 506 17.27 g51 2756 | &0 174
de la muestra. Edad
18334 2137 3036 236 1104 414 10,37 805 2831 | &0 281
35a54 2827 37.33 243 825 583 21.43 723 2752 | S7 217
EEaT4 1807 24,11 169 0,06 207 17.50 432 2546 | 28 153
75 ymas 577 820 88 1144 57 9,88 127 2201 7 121
Pak de nacimiento
Espaiia 6305 8961 650 1031 1224 10.41 1688 2674 | 124 197
Otro pais 731 1030 83 862 106 14.50 200 2738 | 28 3158
Caracterfsticas socicecondmicas
Nivel de estudios
3in estudios / Menos de 5 escolarizado | 520 7.29 53 10,18 55 10.58 116 2231 8 1.15
Primaria 1305 1982 166 1190 104 13,91 338 2423 | 22 158
Secundaria / Formacion profesional 781 5343 381 10,13 T4 20.31 1020 2742 79 210
Superior 13683 1036 13 8.29 318 23,33 413 30,30 | 42 308
Experiencia cercana con la enfermedad de cancer
Ha tenido enfermedades cancerosas
No 6774 0825 693 1023 1285 18,67 1800 2657 | 137 202
5i 264 375 | 7.05 85 24,82 88 3258 | 13 492
Persona cercana con cancer o superado
No 3655 51.04 379 10.37 560 15.32 1008 2758 | 64 1,75
3 3382 4806 335 591 770 2277 878 2506 | 36 254
Conocimientos y percepciones sobre cancer
Influencia percibida del peso en el desarmrollo de un cancer
Baja 4406 6388 450 1001 g11 20,28 1228 27.31 | 103 220
Alta 1801 2275 152 040 287 17.93 401 2505 | 33 2,08
NS INC. 041 1337 112 1100 132 14,03 257 2731 14 140
Percepcion estigma sobre las personas que tienen cancer
Baja 1880 2885 190 10.05 re 20.00 595 3149 | 51 270
Alta 3555 5051 355 9,99 863 18,85 867 2439 | &5 1.83
NS INC. 15083 2263 168 10.55 280 18.14 424 2682 | 34 213
Percepcion mayor dificultad para mantener amistades
No 5355 76,10 586 10,04 1085 20,26 1508 2812 | 131 245
5i 1314 1887 o5 723 208 15,83 287 2184 | 14 1,07
NS INC. 362 5232 3z 8.70 37 10.05 @3 25727 4 1,08
Recuerda alguna asociacion de lucha contra el cancer
No 3010 5556 405 1036 824 15,96 1088 2731 | &3 181
5i 3128 4444 308 5,85 706 22 57 818 2615 | &7 278
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[ Imagen social del cancer_|

. .. [ Megafie [ Positha |
Anexo lll. Tabla 2. Imagen social (positiva versus
. ’ ’ n % n % n % -
negativa) de las personas con cdncer segun las 7037(21) 10000 || 2058 4203 | aove 77| 7%
caracteristicas de la muestra. Coracteristeas demograficss 0001
Mujer 35846 50,86 1430 40,13 | 2147 509,87
Hombre 3451 40,04 16510 4402 | 1932 5508
Edad <0,001
18a34 2137 30,36 822 3847 | 1315 61,53
Sa™ 2627 37,33 1041 38963 | 15856 60,37
B5aT4 1697 2411 Ti3 4555 924 5445
75 y més 577 8.20 320 5546 | 257 4454
Pais de nacimiento 0,0
Eszpafia 8305 89,81 2621 41,57 3684 5543
Otro pais 731 10,38 336 4596 395 54,04
Miel de estudios <0,001
Sin estudios / Menos de 5 escolarizado 520 7,38 280 5577 | 230 44323
Primaria 1395 19,82 675 4839 720 51,81
Secundaria / Formacidn profesional 3761 53,43 1517 40,34 | 2244 59,66
Superior 1363 18,36 477 35,00 888 85,00
Experiencia cercana con la enfermedad de cancer
Ha tenido enfermedades cancerosas <0,001
M 8774 25,25 2879 4250 | 3885 5750
i 284 375 T8 2092 185 70,08
Persona cercana con cancer o superado <0,001
Mo 3655 51,04 1644 4498 | 2011 6502
Si 3382 48,06 1313 3882 | 2080 61,18
Conocimiantos y percepciones sobre cancer
Influencia percibida del peso en &l desamollo de un cancer =0,001
Baja 4406 53,88 1804 40,12 | 28082 59,88
Alta 1601 275 728 4547 | 873 5453
N.S. I M.C. 841 1337 426 4527 515 5473
Percepcion estigma sobre las personas que tienen cancer <0,001
Baja 22846 3248 676 I5TT | 1214 6423
Alta 3295 45 82 1605 4515 1950 54,85
NS I M.C. 1457 20,70 678 4256 215 5744
Percepcion mayor dificultad para mantener amistades =0,001
Mo 5355 76,10 2047 3823 | 3308 61,77
Si 1314 18,67 Ti0 5403 604 4597
MN.S. I M.C. L 523 202 5489 | 186 4511
Recusrda alguna asociacion de lucha contra el cancer <0,001
Mo 3810 55,56 1750 4476 | 2160 5524
Si 3128 a4 44 1200 3865 | 1919 61,35
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Modelo univariante * Modelo multivariante
Anexo lll. Tabla 3. Modelos de regresion .riables sig. Bxpe) o0 CPPP) g e X7 1CERP)
P . Inferior ~ Superior Inferior ~ Superior
logistica para el estudio de factores
asociados a una imagen social positiva

Caracteristicas demogréficas
Sexo (ref: mujer)

frente a una imagen social negativa de  Hombre 0001 085 077 094 | 0002 08 077 094
las personas con cancer. Edad (ref: 18 a 34)
35a54 0373 095 08 107 |0171 092 08l 1,04
55474 <0,001 0,76 0,66 086 | 0009 08L 069 095
75y méas <0,001 051 042 062 |<0001 06l 048 078
Pais de nacimiento (ref: otro pais)
Espafia 10,024 121 1,02 1,42 | 0002 1,33 1,11 1,59

Caracteristicas socioeconémicas
Nivel de estudios (ref: < primaria)

Primaria 0,010 1,32 1,07 1,62 0,098 1,21 0,97 1,51
Secundaria / Formacion profesional <0,001 1,83 1,51 2,21 0,002 1,46 1,15 1,84
Superior <0,001 2,27 1,83 2,80 <0,001 1,72 1,33 2,23

Experiencia cercana con la enfermedad de cancer
Ha tenido enfermedades cancerosas (ref: no)

si <0,001 1,81 1,37 239 |<0,001 1,95 145 2,64 |
Persona cercana con cancer o superado (ref: no)
Si <0,001 1,20 117 142 | 0034 112 101 124 |

Conocimientos y percepciones sobre cancer
Influencia percibida del peso en el desarrollo de un cancer (ref: baja)

Alta 0,001 0,81 0,72 0,91 0,003 0,83 0,73 0,94
N.S./N.C. 0,006 0,82 0,71 0,94 0,860 0,99 0,84 1,15
Percepcion estigma sobre las personas que tienen cancer* (ref: baja)
* Factorial pregunta p17. (p17_fac1246_3g) que Alta <0,001 0,67 0,59 0,75 |/<0,001 0,78 0,68 0,88
combina las variables: N.S./N.C. <0,001 0,76 0,66 0,87 0,097 0,88 0,75 1,02
1. Encontrar pareja Percepcion mayor dificultad para mantener amistades (ref: no)
2. Conseguir un empleo Si <0,001 0,53 0,46 0,60 |[/<0,001 0,61 0,53 0,70
4. Conseguir una hipoteca para comprar una N.S./N.C. <0,001 0,53 0,43 0,65 ||<0,001 0,60 0,47 0,76
vivienda Recuerda alguna asociacion de lucha contra el cancer (ref: no) 32

6. Adoptar un hijo Si <0,001 1,28 1,16 1,41 | 0,044 1,12 1,00 1,25
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